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WSTEP

Mieszkancy mowig o Lobzenicy w dwojaki sposob. Jedni nazywaja ja brzydkim
miasteczkiem, w ktorym mlodzi nie maja zadnych szans i w ktérym nic si¢ nie dzieje. Dla
innych Lobzenica to pickne miasteczko o historycznej zabudowie, potozone w centrum
Krajny, bogate historia, przyroda i pelnymi zapatu do dziatania ludzmi. Co zrobi¢, aby ten
drugi obraz Lobzenicy przewazat w naszych dyskusjach, w ocenach mieszkancéw i osob,
ktére odwiedzaja nasza gming? Kilka odpowiedzi na te pytania znajdzie si¢ w
przedstawionym Panstwu programie promocji gminy fobzenica. Jednak zadne dziatania
promocyjne nie pomoga, jesli my sami nie zaczniemy mys$le¢ 1 mowi¢ dobrze o naszym

miejscu zamieszkania i jesli nie zaczniemy si¢ nawzajem lubi¢, ceni¢ i szanowac.

Program promocji gminy obejmuje lata 2016 — 2020. Czg$¢ pierwsza opracowania
obejmuje analiz¢ obecnej sytuacji. Cz¢$¢ druga zawiera opis tego, co powinno zdarzy¢ si¢ w
naszej gminie przez najblizsze lata. Corocznie do planu przedstawiane beda roczne
harmonogramy konkretnych dzialan. Mam nadzieje, ze swoj wktad w tworzenie wizerunku
gminy Lobzenica jako miejsca, gdzie warto zy¢ i warto przyjezdza¢ wniosg takze radni,
soltysi, czlonkowie organizacji pozarzadowych i1 mieszkancy, dla ktorych powstato to
opracowanie. Bo przeciez tu mieszkamy, tu razem zyjemy. W miejscu, gdzie bije serce

Krajny.

Burmistrz Lobzenicy

Piotr Losos
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Analiza wizerunku gminy L.obzenica

Gmina Lobzenica posiada herb, flage 1 hejnal zatwierdzone przez Komisje
Heraldyczng i opisane szczegdétowo w uchwale nr XXXIII/225/13 Rady Miejskiej w
Lobzenicy z dnia 5 wrzesnia 2015 roku w sprawie herbu, flagi i pieczeci Gminy Lobzenica

oraz zasad i warunkow jej uzywania.

Herb Gminy Lobzenica przedstawia w polu srebrnym (biatym) czarnego dzika
kroczacego w prawo (heraldycznie) na zielonej murawie. Murawa zajmuje 1/3 wysokosci

pola tarczy herbowej.

Flage gminy Lobzenica stanowi prostokatny ptat tkaniny skladajacy si¢ z dwoch
pasow — biatego 1 zielonego. Na srodku gornego pasa umieszczony jest herb gminy

Lobzenica, czyli czarny, kroczacy dzik.

Uchwata okresla takze wyglad pieczeci, ktora jest okragta z umieszczonym w polu
herbem przedstawiajacym dzika i napisami na otoku — RADA MIEJSKA, GMINA
LOBZENICA, BURMISTRZ LOBZENICY.

Symbole te stanowig wlasnos¢ gminy Lobzenica i sg znakami prawnie chronionymi.

Ponadto Statut Gminy tobzenica okresla, iz insygniami wladzy Burmistrza jest

fancuch z herbem Gminy i1 ,klucz do bram Miasta”, natomiast insygniami wtadzy
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Przewodniczacego Rady jest taficuch z herbem Gminy. Insygnia te do tej pory nie zostaty

opracowane.

Gmina posiada takze hejnat, ktory po raz pierwszy odegrany zostat 31 grudnia 2013
roku podczas uroczystosci inaugurujacej obchody 700-lecia nadania praw miejskich

Lobzenicy. Autorem hejnatu jest Krzysztof Majewski.

Gmina Lobzenica nie posiada logo, ktére mogltoby by¢ wykorzystywane do dziatan
zwigzanych z budowa marki. Elementy graficzne zamieszczone na witaczach nawigzuja do
charakterystycznych obiektow znajdujagcych si¢ na terenie miasta. Wizerunek gminy

budowany jest wylgcznie na bazie herbu (kolory zielony i bialy oraz sylwetka dzika).

Etymologia nazwy miasta wskazuje na to, iz pierwotna osada powstatla na
zaro$nigtym, podmoktym terenie. U podstaw tej nazwy lezy rdzen ,,lob” pochodzacy od
tobzu, tobziny. Z. Kruza wskazywal, iz nazwa mogla powsta¢ od stowa ,,obrzynac”
wymawianego w miejscowej gwarze jako ,,lobrzynaé”, a zwigzanego z wycinka porastajacej
te obszary puszczy. Nazwa ewoluowata przez wieki — w 1398 moéwiono Lopszenecz, pdzniej
pojawily si¢ takie formy jak Lobszenicza, Lobzeniec, a w wersji niemieckiej Lobsens. Tg¢

niemieckg nazwe¢ probowano wywodzi¢ od sformutowania ,,Lobe die Sense” (chwali¢ kose).

O powstaniu nazwy miasta mowig takze miejscowe legendy, ktore tlumacza
réwnoczesnie obecno$¢ w herbie sylwetki dzika. Najbardziej znana legenda jest ta
opowiadajaca o trzech braciach, ktorzy w miejscu, gdzie dzi§ znajduje si¢ Plac Wolnosci,
upolowali ogromnego odynca. Na pamiatke tego polowania slubowali, Ze pozostang w stanie
bezzennym. Najmtodszy z nich ztamal jednak t3 obietnice 1 wraz z malzonka osiedlit si¢ w
miejscu udanych towdéw. Gdy bracia odwiedzili wiarotomcee, zakrzykna¢ mieli: ,Lup zenca”,

czyli bij tego, ktory ztamat obietnicg i si¢ ,,fobzZenit”.

Co ciekawe, Wincenty z Redgoszczy (odbiorca przywileju lokacyjnego z 1314 r.) miat
dwoch braci — Piotra 1 Wierzbigtg. By¢ moze to wlasnie o nich opowiada legenda. Historia ta

moze wigc stuzy¢ jako podstawa do zbudowania opowiesci o Lobzenicy jako mie$cie mitosci.

W skali ogoélnopolskiej gmina ktobzenica nie jest rozpoznawana. Problem z
umiejscowieniem gminy w konkretnej czesci Polski maja nawet mieszkancy potnocnej czesci
wojewodztwa wielkopolskiego. Lobzenica nie dopracowata si¢ marki rozpoznawalnej na

szerszym szczeblu. Jest jednym z wielu matych miasteczek, ktéore nie wyrdznia nic
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szczegblnego. Nie ma takze zadnej rozpoznawalnej na forum ogdlnopolskim imprezy, z ktora

moglaby by¢ kojarzona.

Mieszkancy pytani o Lobzenice powtarzaja charakterystyczne zdania okre$lajace
miasto, publikowane w opracowaniach dotyczacych miasta i gminy. Najczgsciej podkreslany
jest charakterystyczny uktad urbanistyczny z dwoma rynkami, fakt, iz Lobzenic¢ nazywa si¢
Matym Gdanskiem, a takze waskie uliczki i1 historyczna zabudowa. Wsrod atrakeji
turystycznych najczgsciej wymieniana jest Gorka Klasztorna. Nieco rzadziej Grodek
Krajenski. Dopiero po glgbszym zastanowieniu mieszkancy wskazuja, iz atrakcja turystyczna

jest takze wieza widokowa, rzeka Lobzonka, liczne jeziora.

Mieszkancy Lobzenicy wiedza, ze ich gmina potozona jest na Krajnie. Niewielu
potrafi okresli¢ na jakim obszarze znajduje si¢ Krajna i co wyrdznia ja sposrod innych
regioné6w. Wedlug badan prezentowanych przez Organizacj¢ Turystyczng Podinocnej
Wielkopolski, Krajna nie jest rozpoznawana przez mieszkancow Polski. Niewiele osob wie,
gdzie ten region si¢ znajduje i niewiele osob kojarzy go z Wielkopolska. Nalezy si¢ zatem
zastanowié, czy opiera¢ promocj¢ Lobzenicy o Krajng, czy tez wlaczy¢ si¢ w budowang przez
wojewodztwo marke Wielkopolski. Rozwigzaniem moze by¢ dwutorowe postepowanie — Z
jednej strony wzmacnianie przekazu, iz tobzenica polozona jest w centrum Krajny z
wykorzystaniem hasta ,,Tu bije serce Krajny”. Z drugiej strony nalezy podejmowa¢ dziatania
podkreslajace potozenie Lobzenicy w Wielkopolsce, np. wykorzystujac hasta Lobzenica -
sKrajna Wielkopolska; Lobzenica — Dzika Krajna Wielkopolski i dopasowane do nich

elementy graficzne.

Z projektu Strategii Rozwoju Gminy na lata 2015-2025 wynika, iz mieszkancy
wskazuja na konieczno$¢ szerszej promocji gminy. Ich zdaniem dotychczasowe dziatania
byly niewystarczajace. Mieszkancy poddani badaniu w ramach tworzenia Strategii jako zlg
ocenili sytuacj¢ na rynku pracy i stan infrastruktury drogowej. Mieszkancy pozytywnie
oceniali z kolei stan gminnej os$wiaty, dostgpnos¢ do kultury i rozrywki. Podkreslano
koniecznos¢ zwigkszenia estetyki gminy oraz zwigkszenie nacisku na pozyskiwanie
inwestorow zewnetrznych. Wyniki badan koreluja z wypowiedziami mieszkancow
zamieszczanymi na réznego rodzaju forach spotecznosciowych — gmina Lobzenica
postrzegana jest jako miejsce, w ktorym miodzi ludzie majg problem ze znalezieniem pracy.
Oddalenie od duzych o$rodkéw, brak komunikacji publicznej 1 brak zaktadow pracy

sprawiaja, iz dla aktywnych zawodowo i1 poszukujacych pracy ludzi Lobzenica nie jest
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atrakcyjna. Sytuacja zmienia si¢, gdy mowa o Lobzenicy jako miejscu zamieszkania i
wychowywania dzieci. Poczucie bezpieczenstwa, niezbyt liczna spotecznos$¢, w ktorej ludzie
si¢ znaja oraz czyste srodowisko przyrodnicze sprawiaja, iz gmina Lobzenica to wymarzone
miejsce zamieszkania dla rodzin z matymi dzie¢mi i aktywnych senioréw. Planujac dziatania
promocyjne nalezy zastanowi¢ si¢ jak sprawi¢, by mlodzi mieszkancy gminy zaczgli
postrzega¢ Lobzenice jako miejsce, ktore zaspokaja ich potrzeby edukacyjne, zawodowe i

kulturalne.

Niewatpliwym bogactwem gminy tobzenica sg jej mieszkancy aktywnie dziatajacy w
licznych organizacjach pozarzadowych. Mieszkancy gminy Lobzenica widzg zachodzace w
niej zmiany, odnoszg si¢ pozytywnie do realizowanych przez samorzad inwestycji, bardzo
dobrze oceniajg dziatania podnoszace estetyke gminy i wlaczajg si¢ w ich realizacje. Jesli
mowa o aktywnos$ci mieszkancOw gminy nie mozna pomingé zaangazowania mieszkancow
solectw. Prawdziwym bogactwem sg tradycje zwigzane z organizacja dozynek — pigkne kopy,
stroje ludowe 1 malownicze korowody dozynkowe, ktére wyrdzniaja dozynki organizowane w
gminie Lobzenica na tle innych gmin. Odpowiednio obudowane moga stanowi¢ nie tylko

wyjatkowe $wigto rolnikow, ale i atrakcyjny produkt turystyczny.

Podsumowujac dane pochodzace z réznych zrédet mozna pokusi¢ si¢ o wnioski, iz
wiekszos¢ mieszkancow lubi swoje miejsce zamieszkania i1 zdaje sobie spraw¢ z jego
wyjatkowosci, cho¢ czasami nie potrafi tego uzasadni¢. Wiekszo$¢ mieszkancow postrzega
Lobzenice jako urokliwe miasteczko potozone w centrum Krajny 1 wskazuje na jego
wielokulturowo$¢. Wedtug mieszkancow konieczne jest wypracowanie sztandarowej marki
gminy LobzZenica, ktora bedzie ja wyrdznia¢ na tle innych miejscowosci w Polsce. Konieczne
jest takze przygotowanie atrakcyjnej oferty dla przedsigbiorcow, turystow i1 pielgrzymow,
ktorzy obecnie wizytg na terenie gminy ograniczajg do bytnosci w Gorce Klasztornej. Wazne
jest to, by informacje o dziataniach podejmowanych przez r6znego rodzaju podmioty zebrac
w jednym miejscu, aby osoba zainteresowana gming LobzZenica otrzymata pelng i rzetelna
wiedze na temat tego, co dzialo si¢ tu w przesztosci, co dzieje si¢ obecnie 1 co bedzie si¢ dziaé
w najblizszym czasie. Konieczne jest takze przemys$lane i1 systematyczne budowanie

wizerunku gminy LobzZenica

jako przyjaznego i atrakcyjnego miejsca, w Ktorym dobrze sig Zyje i do Rtdrego

warto przyjechal.
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Analiza potencjalu gminy Lobzenica

Gmina Lobzenica potozona jest w powiecie pilskim, w potnocnej Wielkopolsce na
Pojezierzu Krajenskim. Gmina graniczy z gminami Zlotow, Wiecbork, Sadki, Mrocza,
Wyrzysk 1 Wysoka. Lobzenica potozona jest w samym centrum historycznej Krajny, ktorej
granice na potudniu wyznacza bieg rzeki Note¢ (od ujscia Gwdy do ujscia Ggsawy), na
wschodzie granice wyznacza Brda, na zachodzie Gwda, a na polnocy rzeki Dobrzynka i

Kamionka.

Gming tworza 23 solectwa oraz miasto Lobzenica. Obszar gminy zamieszkuje nieco
ponad 10 tys. mieszkancoéw, z czego mieszkancy miasta stanowig okoto 31%. Przez gming
przeptywaja trzy wigksze cieki wodne — Kocunia, Lubcza i Lobzonka (doptyw Noteci).
Niewatpliwe bogactwo gminy stanowi 26 jezior, z ktorych najwigksze to jeziora
Stawianowskie, Stryjewskie, Ostrowite, Trzebonskie Duze i Luchowskie. Znaczna czg$¢
obszaru gminy (ok. 33%) znajduje si¢ w granicach Obszaru Chronionego Krajobrazu Doliny
Lobzonki 1 Borow Kujanskich. Od 2011 roku dolina Lobzonki zostata zatwierdzona jako
obszar majacy znaczenie dla Wspdlnoty (Natura 2000). Obszar chroni rzeke L.obzonke wraz z
fragmentami doptywdéw — Lubcza i1 Orlg oraz tereny do nich przylegle, stanowiac jeden z

najcenniejszych obszaréw przyrodniczych na Krajnie.

Bogactwo przyrodnicze nie jest jedynym atutem gminy Lobzenica, gdyz na jej terenie
znajduje si¢ 17 obiektéw wpisanych do rejestru zabytkéw oraz ponad 400 obiektow objetych
ochrong konserwatorska. Na uwagg zastuguje charakterystyczny uktad urbanistyczny miasta z
dwoma rynkami 1 waskimi ulicami. Uktad urbanistyczny, ktory wyksztalcit sig w
sredniowieczu, zachowal si¢ do dzisiaj 1 wpisany zostal do rejestru zabytkéw pod numerem A
— 707 dnia 24.09.1990r. Niezwykle bogate jest dziedzictwo niematerialne, zwigzane z

ciekawg 1 burzliwg historig wielokulturowej Lobzenicy.

Oceniajgc wszystkie te aspekty, mozna si¢ pokusi¢ o zestawienie mocnych 1 stabych

stron gminy Lobzenica oraz szans i zagrozen zwigzanych z wykorzystaniem jej potencjatu.
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Silne strony

e dziedzictwo kulturowo-historyczne gminy Lobzenica
« unikalny charakter miejskiej zabudowy

« atrakcyjne warunki przyrodnicze

e wysoka aktywno$¢ spoteczna

o duza liczba wydarzen kulturalnych i spotecznych

e potozenie w centrum Krajny

o relatywnie rozwinigta baza wczasowa 1 agroturystyczna

Stabe strony

e brak dogodnego dla mieszkancéw i turystow transportu publicznego

e brak dobrze rozwinigtej infrastruktury turystycznej (pola namiotowe, campingi,
oznakowane i opisane trasy)

e mala liczba $ciezek rowerowych

o brak punktow matej gastronomii (cukierni, kawiarenek) z towarzyszacymi im tzw.
ogrodkami

o brak miejsca, w ktorym mozna kupi¢ pamiatki zwigzane z LobzZenica

e brak jednej, duzej imprezy, ktora bylaby rozpoznawalna na forum ogélnopolskim

e brak spdjnej informacji turystycznej

Szanse

 atrakcyjne warunki przyrodnicze

« bogata historia na bazie ktorej mozna stworzy¢ atrakcyjng oferte turystyczng
e zaangazowanie mieszkancow w dziatania na rzecz matej Ojczyzny

e nowe inwestycje poprawiajace warunki zycia

e moda na zdrowy, aktywny styl zycia
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Zagrozenia

e duza konkurencja ze strony miejscowosci polozonych w bardziej atrakcyjnych
regionach w zakresie oferty turystycznej i oferty dla inwestorow

e konflikt pomiedzy rozwojem turystyki a realizowaniem zasad rozwoju
zrbwnowazonego, w szczegolnosci w wymiarze przyrodniczym (Lobzonka)

o slabe zainteresowanie kulturg, sportem i rekreacja w mniej zamoznych grupach
spolecznych

e brak dostepu do srodkdéw zewnetrznych umozliwiajgcych inwestycje poprawiajace

atrakcyjno$¢ gminy.
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Analiza dotychczas podejmowanych dzialan promocyjnych

Dotychczasowe dzialania oparte byly na ,,Planie promocji Gminy Lobzenica” na lata
2010-2013. Wedlug =zatozen w nim zawartych celem strategicznym promocji bylo
zapewnienie rozwoju Gminy Lobzenica przy wykorzystaniu potencjatu miejscowego 1 szans
tkwigcych w otoczeniu oraz tworzenie wizerunku gminy atrakcyjnej, otwartej, przyjaznej dla
mieszkancow 1 gosci. Promocja obejmowata dostarczanie kompleksowych informacji na
temat inicjatyw podejmowanych przez lokalne witadze samorzgdowe w celu tworzenia
warunkow dla pozyskiwania nowych inwestorow oraz prezentowaniu walorow estetycznych i

turystyczno-kulturalnych gminy.

Tymczasem w nowym uje¢ciu na promocje gminy sktadaja si¢ wszystkie dzialania
podejmowane zarOwno przez instytucje samorzadowe, organizacje pozarzadowe, solectwa,
jak 1 poszczegbdlnych mieszkancéw gminy oraz os6b w jakis sposob zwigzanych z Lobzenica.
Ponizsze zestawienie stanowi probe zebrania w jednym miejscu informacji na temat

wszystkich przejawow tego typu dziatan.
Przeglad dotychczasowych dziatan promocyjnych :
1. Imprezy (bez podzialu na organizowane przez samorzad i organizacje pozarzadowe)
- imprezy w ramach 700-lecia L.obzZenicy
- Sylwester pod gwiazdami
- spotkania operetkowe
- orszak Trzech Kroéli
- turniej wiedzy historycznej
- uroczysto$ci zwigzane z wyzwoleniem Lobzenicy
- spotkanie noworoczne
- Walentynki

- spotkania poetyckie
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- Misterium Meki Panskiej w Goérce Klasztornej
- Dzien Skupienia Samorzagdowcow w Gorce Klasztornej
- majowki

- Swieto Flagi

- Swieto Konstytucji

- Ztota Chochla w Trzeboniu

- bieg im. A. Graja

- Piknik Country

- Swigto Mleka

- Naturalisko

- 120-lecie Wyrzyskiej Kolejki Powiatowej

- Modellot

- Swigto Pieroga

- Targ Tworcow

- Moj Zwierzak

- dozynki gminne

- obchody rocznicy wybuchu II wojny §wiatowej
- turnieje tenisowe

- Dzikie Pola

- Hubertus

10
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- Zaduszki Poetyckie

- Swieto Pyry

- Mikotajki

- Dzien Skupienia Strazakow w Gorce Klasztornej i zawody strazackie
- rozgrywki pitkarskie ,,Pogon” Lobzenica, ,,Korona” Debno

- WOSP — Gimnazjum

- rozgrywki w ramach LZS

- zawody wedkarskie

- Krajenski Festiwal Choréw w Gorce Klasztornej

- Ztoty Kamerton

- Konkurs na Szopke Bozonarodzeniowa (Gimnazjum)

- Konkurs na Palme¢ Wielkanocng (SP Fanianowo)

- Konkurs na Aniota Bozonarodzeniowego (SP Wiktorowko)

- konkurs ,,Wielkanocne Strojne Jajo” (GCK — Biblioteka Publiczna)

- konkurs na ozdobe bozonarodzeniowg (GCK — Biblioteka Publiczna)
- konkursy kulinarne organizowane przez GCK

- Biesiada Krajenska TML

- przeglad ,,Ludowos¢ w przedszkolu” (Przedszkole Publiczne)

- sptywy kajakowe TML

- dzialania Gminnej Rady Kobiet

11
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- imprezy Krajna Motors Team.

W ciggu roku na terenie gminy Lobzenica odbywa si¢ kilkadziesiat imprez i konkursow o
roznym zasiegu, nie liczagc imprez, uroczystosci i1 spotkan zamknigtych, organizowanych w
gronie cztonkdéw organizacji pozarzagdowych czy mieszkancow sotectw. Tak duza liczba
imprez, ktore czasami organizowane s3 w tym samym terminie sprawia, ze nie mozna
nalezycie wykorzysta¢ potencjalu promocyjnego, jaki w nich tkwi. Cieszy natomiast
aktywnos$¢ spoteczna mieszkancow gminy Lobzenica, ktorzy organizujg te wydarzenia lub
biorg w nich udziat. To, ze sami podejmuja rézne inicjatywy lub wlaczaja si¢ w dziatania
podejmowane przez rézne instytucje swiadczy o tym, ze bliskie im sg idee spoteczenstwa

obywatelskiego i ze chcg aktywnie wptywac na jakos$¢ swojego zycia.
2. Publikacje (zwarte publikacje na temat gminy L.obzenica)
- ,L.obzenica. Portret miasta i okolicy” A. Mietz, J. Pakulski
- ,,Lobzenica. Spacer w czasie” J. Dubiela
- ,,Krotki Zarys Historji Miasta Lobzenicy” J. Reinholz
- ,Lobzenica. Miasto z 700-letnig tradycja”
- ,,Jak ksztattujemy naszg terazniejszos¢ i przysztos¢” UMG Lobzenica
- ,L.obzenica na weekend”
- ,,Gmina Lobzenica 1 okolice. Doceniamy to co mamy” UMG Lobzenica
- ,Naturalisko czyli Lobzenicka Fabryka Tlenu” M. Konek, J.Dubiela
- ,L.obzenica. Miasteczko na Krajnie” M. Konek, J. Dubiela
- ,Przez lasy i jeziora” M. Konek, J. Dubiela
- ,,Lobzenickie obrazki”
- ,,Lobzenickie zautki”

- ,,Ciuchcia i nie tylko” K. Sztych, J. Dubiela

12
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- Pocztowki z gminy Lobzenica
- ,,Dzieje Ziemi D¢binskiej 1328-1945 ks. A. Przyborski

- ,,Okregowa Spoétdzielnia Mleczarska w Lobzenicy 1892-2012” H. Kucharski, J.
Dubiela

- ,Bank Spotdzielczy w Lobzenicy. 100 lat dziatalnos$ci 1905-2005” J. Dubiela

- ,Mlodziezowy Osrodek Wychowawczy w Lobzenicy. 60 lat dziatalnosci 1951-
2011 B. Kro6l, J. Kuliberda, P.Orzet

- ,,Ochotnicza Straz Pozarna w Lobzenicy. 100 lat dziatalnosci 1907-2007” J. Dubiela

- ,,Liceum Ogdlnoksztalcace im Tadeusza Kosciuszki w Lobzenicy. 50 lat 1948-1998”
D. Arndt, J. Bona, B. Dubiela, G. Kwiatkowska

- ,,Gminna Spotdzielnia Sch ROLNIK w Lobzenicy. 100 lat dziatalnosci 1906-2006”
J. Dubiela

- ,,Bractwo na nowo odkryte” ks. Tadeusz Lukaszczyk
- ,,Wszystko postawiliSmy na Maryje” A. Zapotoczny
- ,,Ballada o naszej Krajnie” M. Konek, J. Dubiela

- ,,My z poprawczaka” O. Nowakowski

- ,,Czas prawdziwej mitosci” O. Nowakowski

- ,,Wiersze nieoficjalne. Antologia pigciu poetow” L. Kirschenstein, M. Szcze$niak,

M. Konek, R. Biskupiak, A. Kedziorek
- ,,Letnie leniwe popotudnie: R. Biskupiak
- ,Zarys historii Luchowa” Z. Latanowicz

- publikacje zwigzane z Gorka Klasztorng Misjonarzy Swigtej Rodziny
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- kolorowanka ,,Legenda o Lobzenicy. O trzech braciach” TML
3. Instytucje zaangazowane w promocj¢ gminy

- Gminne Centrum Kultury

- Urzad Miejski Gminy Lobzenica

- jednostki o$wiatowe: Przedszkole Publiczne w Lobzenicy, Szkota Podstawowa w
Lobzenicy, Szkota Podstawowa w Wiktorowku, Szkota Podstawowa w Dzwiersznie
Matym, Szkota Podstawowa w Fanianowie, Gimnazjum Publiczne w Lobzenicy,

Zespot Szkot Ponadgimnazjalnych w Lobzenicy
-LZS ,Jedno$¢” Lobzenica

- Stowarzyszenie Gminna Rada Kobiet

- Towarzystwo Mito$nikéw Lobzenicy

- Krajna Motors Team

- Lokalna Grupa Dziatania Krajna nad Notecia

- Starostwo Powiatowe w Pile — wydzial promocji
- 23 sotectwa

- Strzeleckie Bractwo Kurkowe

- Ochotnicza Straz Pozarna — Lobzenica, Walentynowo, Luchowo, Piesno, Ko$cierzyn

Maty, Dzwierszno, Wiktorowko, Izdebki, Liszkowo
- Towarzystwo Spiewacze Magnificat — chor sanktuaryjny w Gorce Klasztornej
- Misjonarze Swietej Rodziny

Na terenie gminy LobzZenica dziala ponad sze$¢dziesigt réznego rodzaju organizacji
pozarzadowych, jednak trudno okresli¢ ich wplyw na promocj¢, gdyz nigdy nie badano pod

tym katem dzialan przez nie podejmowanych. Jak si¢ wydaje sensowne byloby
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przygotowanie ankiety z pytaniami dotyczacymi dziatan informacyjnych podejmowanych
przez organizacje, form wspotpracy z mediami, inicjatyw wykraczajacych poza teren gminy

czy obecnos$ci w serwisach spotecznosciowych.

Kolejnym krokiem powinno by¢ przygotowanie planu dziatan, dzigki ktérym mozliwe
byloby przekazywanie i propagowanie spdjnego przekazu marketingowego — Lobzenica

sercem Krajny.

4. Media

- strona Urzgdu Miejskiego Gminy Lobzenica

- Biuletyn Informacji Publicznej Gminy Lobzenica

- Kocham Lobzenice

- Panorama Lobzenicy

- Tygodnik Nowy

- Aktualnosci Lokalne

- Tygodnik Pilski — Gtos Wielkopolski

- Fakty Pilskie

- Radio Koszalin

- TV Asta

Oprécz czasopism, stron internetowych, radia i telewizji, no$nikami informacji na
temat wydarzen, jakie odbywaja si¢ na terenie gminy Lobzenica, s3 strony internetowe i
profile na serwisach spolecznosciowych nalezace do szkot, instytucji 1 organizacji
pozarzadowych. Coraz wazniejsze, cho¢ niedoceniane w dziataniach promocyjnych, jest
udostepnianie informacji w serwisach spolecznosciowych na prywatnych profilach
mieszkancow. Wykorzystanie tego mechanizmu nie tylko poprawitoby skutecznosé
docierania z informacjag do réznych grup odbiorcow, ale takze mogloby zbudowad

zaangazowanie lobzeniczan w budowanie marki gminy 1 wzmacnianie dzialan promocyjnych.
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Niewatpliwym atutem Gminy Ftobzenica jest sanktuarium maryjne w Gorce
Klasztornej. Przed wiekami w tym miejscu znajdowalo si¢ miejsce poganskiego kultu, a
wedhug legend w 1079 roku pasterzowi pasgcemu bydio objawita si¢ Matka Boza. Od tego
czasu w tym miejscu rozkwital kult maryjny, a Goérka Klasztorna nazywana jest duchowa
stolica Krajny. Gospodarzami Goérki Klasztornej s3 Misjonarze Swigtej Rodziny, ktérzy
prowadzg szeroko zakrojong dziatalno$¢ rekolekcyjna, duszpasterska i misyjng. W 2015 roku
gorecka §wiatynia zyskata tytut Bazyliki Mniejsze;.

Gorka Klasztorna jest najbardziej rozpoznawalnym miejscem w gminie f.obzenica i
niezaleznie od sfery religijnej, stanowi gotowy, dobrze zarzadzany i promowany produkt
turystyczny. Polaczenie dziatan podejmowanych przez Misjonarzy Swietej Rodziny z
dziataniami promocyjnymi Urzedu Miejskiego Gminy Lobzenica mogloby przynies¢ wiele
wymiernych i pozytywnych efektow w zakresie wykorzystania potencjalu turystycznego,
rekreacyjnego i przyrodniczego gminy. Z racji postrzegania Gorki Klasztornej jako duchowe;j
stolicy Krajny, wzmocnitoby takze przekaz marketingowy zawarty w zdaniu - ,tobzenica.

Tu bije serce Krajny”.

Kolejnym elementem istotnym dla promocji jest wzgorze sw. Anny w Lobzenicy i
dekret watykanskiej Kongregacji ds. Kultu Bozego 1 Dyscypliny Sakramentow z 2015 roku
nadajacy patronat Sw. Anny dla miasta Lobzenicy. Podejmowane s dziatania majace na celu
zagospodarowanie wzgorza, podczas ktorego wykorzystane zostang elementy zwigzane z

historig tego miejsca.

Podsumowujac dotychczasowe dziatania promocyjne podejmowane przez samorzad
Gminy nalezy podkresli¢, iz systematycznie realizowano wyrazone w poprzednich planach
zalozenia. Gmina LobzZenica posiada oficjalny herb, flage miejska, hejnat, wykonano witacze
na gtownych drogach dojazdowych na granicy gminy. Systematycznie ukazywaly sie¢
publikacje dotyczace Lobzenicy, a relacje z dzialan podejmowanych przez samorzad oraz

cyklicznych wydarzen publikowane byly na famach lokalnej prasy i w internecie.
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Budowanie marki gminy L.obzenica

Marka regionalna to rozumiana jako spdjna, tatwo identyfikowalna i oferujaca
okreslone wartosci koncepcja miejsca, danego regionu, a wi¢c inaczej marka regionu.
Podstawowag zasadg w tworzeniu marki jest jej wyjatkowosé. Odbiorcy powinni by¢
przekonani, ze nie ma drugiego takiego produktu na rynku. Kreowanie marki powinno si¢
odbywa¢ w odniesieniu do juz istniejacej tozsamos$ci regionalnej, dziedzictwa

przyrodniczego, historycznego czy kulturowego regionu.

Podczas budowania marki regionu nalezy odpowiedzie¢ sobie na szereg pytan.
Jednym z nich jest pytanie o to, jakim celom marka ma stuzy¢? W przypadku Lobzenicy cel
ten nalezy definiowa¢ w dwojaki sposob. Po pierwsze jako sposdb na integracje mieszkancow
gminy Lobzenica zwigzanej z poczuciem przynaleznosci do regionu Krajny i wskazanie
wiodacej roli Lobzenicy w tym regionie. Po drugie jako sposéb na zbudowanie przekazu
kierowanego do odbiorcéw zewngtrznych wskazujacego na centralne potozenie Lobzenicy na
Krajnie, a co za tym idzie na jej atrakcyjnos$¢ turystyczng i1 kulturowa. W obu przypadkach
chodzi o zbudowanie wizerunku gminy t.obzenica jako atrakcyjnego miejsca ulokowanego w
konkretnym konteks$cie historycznym 1 geograficznym oraz wyjatkowego ze wzgledu na
walory turystyczne, kulturalne i przyrodnicze.

Biorgc pod uwage wszystkie te uwarunkowania proponuje si¢ nastepujace okreslenie

marki:
Lobzenica sercem Krajny

Zalozenia strategiczne dla marki Lobzenica:

1. Lobzenica ze wzgledu na bogata histori¢ i potozenie w centrum Krajny powinna
budowac swdj wizerunek w oparciu o historyczng, wielokulturowa przesztos¢;

2. w komunikacji marki nalezy akcentowac centralne polozenie Lobzenicy na Krajnie.
Peryferyjne potozenie w stosunku do drég wojewodzkich i komunikacji kolejowe;j
nalezy pokaza¢ jako atut — gmina Lobzenica z dala od cywilizacji zapewnia
odpoczynek i spokdj. Senne miasteczko, gdzie po ulicach btadzg duchy przesztosci.

3. rekomenduje si¢ rozwijanie dziatalno$ci turystycznej i okototurystycznej tak, aby z

powstalych produktow uczyni¢ wazny element komunikacji marketingowe;j
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Lobzenicy. Stworzenie ,,gotowych” produktow lub marketingowy szlif istniejacych

propozycji turystycznych daje gminie Lobzenica duze mozliwo$ci w sferze turystyki.

Komunikowanie marki f.obzenica oparte na historii, nie powinno pomija¢ oczekiwan
wspotczesnego odbiorcy, ktory jest zainteresowany nowoczesnym aspektem gminy — aktualng
oferta dotyczaca mozliwo$ci inwestowania, oferta biznesowa, informacja na temat imprez

kulturalnych 1 wydarzen w miescie oraz oferta mieszkaniowa.

W komunikacji marketingowej powinno si¢ eksponowa¢ wizerunek gminy miejsko —
wiejskiej, czyli podkreslac nie tylko walory miasta, ale takze miejscowosci potozonych wokot
niego. Takie obiekty jak Gorka Klasztorna, Trzebon, Grodek Krajenski czy rzeka Lobzonka

stanowig czynnik przyciagajacy turystow

Waznym elementem jest wizualizacja marki. Logo marki Lobzenica — powinno sta¢ si¢
oficjalnym znakiem gminy, wykorzystywanym w dokumentach urzedowych, materiatach
promocyjnych, witaczach, tablicach informacyjnych i publikacjach. Logo po opracowaniu

zostanie przyjete uchwata Rady Miejskiej w Lobzenicy.

Budowanie produktow na bazie marki L.obzenica

Lobzenica posiada atrakcyjne zasoby turystyczne, niestety wykorzystywane w
niewielkim stopniu. List¢ znanych atrakcji nalezatoby rozszerzy¢ o kolejne, aktywne
elementy wynikajace z uwarunkowan gminy 1 okolic. Ponadto konieczne jest prezentowanie
istniejacych zasobow w nowoczesnej formie — obok tradycyjnych map i przewodnikow,

powinny pojawic si¢ réznego rodzaju aplikacje, takze na urzadzenia mobilne.

Dziatania podejmowane w ramach budowania marki 1 opartych na niej produktow,
maja na celu pozyskanie potencjalnego turysty i konsolidacj¢ istniejacej oferty turystycznej.
Dzigki temu bedzie mozna przygotowac jednolita oferte dla operatorow turystycznych
(konkretne produkty lub cate pakiety pobytowe zlozone z najciekawszych obiektow i
atrakcji), co pozwolitoby na rozwdj turystyki i uczynienie z niej istotnego Zrodta dochodow
zarowno dla podmiotow bezposrednio zajmujacych si¢ organizacja ruchu turystycznego, jak i

podmiotéw z otoczenia turystyki.
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W gminie Lobzenica nie da si¢ wyloni¢ jednej dominujacej aktywnos$ci turystycznej
(poza ruchem pielgrzymkowym realizowanym przez Misjonarzy Swictej Rodziny z Gorki
Klasztornej). Dlatego nalezy wykorzysta¢ t¢ réznorodnos¢ do stworzenia oferty o réznym

stopniu trudnosci 1 zaspokajajacej wymagania i oczekiwania réznych grup docelowych.
Lobzenica Aktywna

o splywy kajakowe oparte na Lobzonce, Lubczy i Kocuni
 trasy nordic walking z wtaczeniem Gaju Goéreckiego
o frasy rowerowe

« oferta oparta o Stadion Miejski i boisko Orlik
Lobzenica Artystyczna

o plenery artystyczne

e plenery rekodzielnicze
Lobzenica Historyczna

e Szlak Poniatowek

e Szlak $w. Anny

e Szlak Grodzisk Sredniowiecznych
e Dni Lobzenicy

e Szlak Cztery Wieze

o Szlak Starych Mtynow

o Szlak Martyrologiczny

F.obzenica Biznesowa

e nawigzanie wspolpracy z browarem, ktory stworzytby marke piwa tobzenickiego
e tworzenie warunkow do tworzenia punktow gastronomicznych z ogrodkami

e stworzenie punktu, w ktorym mozna naby¢ pamigtki z L.obzenicy

e przygotowanie oferty dla inwestorow zewngtrznych

e udziat w targach

o opiekun przedsigbiorcy

Lobzenica Przyrodnicza
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o Dolina Lobzonki i Bory Kujanskie
o Ptaki Lobzenicy — tablice w parku miejskim na podstawie opracowania G. Zigby
o Jesienne Lobzenickie Grzybobranie

e Dg¢by Goreckie
Lobzenica Kulinarna

« Swicto Pieroga w Szczerbinie
« Swiegto Mleka (w powigzaniu z OSM w Lobzenicy)
e konkursy kulinarne

e budowa kulinarnego produktu lokalnego
Lobzenica Niezwykta

o Szlak Ezoteryczny
o Szlak Czarownic

o Kupata i Szlak Pogan
Lobzenica Edukacyjna

« tablice edukacyjne

e (uesty

e graplanszowa o Lobzenicy
o gwara krajenska

e miejska gra terenowa

o Krajenskie Centrum Informacji Turystycznej

W budowaniu informacji o produktach oferowanych na terenie gminy Lobzenica nalezy
uwzgledni¢ produkty innych podmiotéw. Powigzanie informacji o inicjatywach
realizowanych na terenie gminy z informacja o inicjatywach zard6wno gmin sasiadujacych z
Lobzenica, jak 1 tych dalszych, pozwoli na zatrzymanie turysty na dtuze; w jednym regionie
(turysta planujac dtuzszy wypoczynek, moze traktowaé np. gospodarstwo agroturystyczne

polozone w gminie Lobzenica jako baze wypadowa do jednodniowych wycieczek).
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Plan dzialan promocyjnych

Promocja gminy jest jednym ze sposobow wspierania rozwoju gminy i powinna by¢
sciS§le powigzana ze strategia rozwoju. Odpowiednio realizowana moze by¢ jednym z
czynnikbw zmniejszajacych poziom bezrobocia, poprzez przekonanie przedsigbiorcow, ze
wlasnie w tym miejscu warto inwestowa¢ w tworzenie nowych miejsc pracy. Moze takze
zwigksza¢ wpltywy z turystyki, przekonujac potencjalnych gosci o tym, ze znajda tu
wyjatkowa 1 atrakcyjng oferte spedzenia wolnego czasu. Tak wiec promocja jest szansg na
rozwoj 1 wyzsza jakos$¢ zycia mieszkancow. Aby byta skuteczna, musi si¢ opiera¢ na realnych
przestankach, musi wykorzystywa¢ wyjatkowe cechy, atuty i =zalety gminy, musi
wykorzystywa¢ argumenty, ktore tworza atrakcyjng ofert¢ dla inwestoréw, turystow,
partneréw zagranicznych, instytucji i rdznego rodzaju organizacji. Promocja gminy to zestaw
dzialan zmierzajagcych do poinformowania i1 zachgcenia okreslonych odbiorcéw do
aktywnos$ci ukierunkowanej w taki sposob, aby dawata efekty zgodne z planami rozwoju

gminy i pozadane przez wladze samorzadowe.

Nie mozna zapomina¢ o tym, ze promocja jest przedsigwzigciem gospodarczym i
pociaga za soba okreslone koszty. Promocja to takze cierpliwe ksztaltowanie wizerunku
gminy jako miejsca wlasciwego dla odpowiednich dziatan. To ksztalttowanie wizerunku nie
powinno by¢ skierowane wytacznie do odbiorcow zewnetrznych, gdyz to przede wszystkim
mieszkafncy gminy powinni by¢ przekonani o tym, Ze zyja w wyjatkowym, przyjaznym
miejscu i to mieszkancy powinni by¢ podstawowym no$nikiem tej informacji do

zewngtrznych odbiorcow.
Promocja powinna spelnia¢ cztery podstawowe funkcje:

1. funkcje informacyjna, zwigzang z dostarczaniem niezbednych informacji o gminie,
atrakcjach turystycznych, produktach lub wydarzeniach;

2. funkcje¢ pobudzajaca, zwigzang z wywotaniem zamierzonych postaw poprzez
dostarczenie odpowiednich argumentéw, zardéwno racjonalnych, jak i emocjonalnych
(funkcje te realizuje si¢ miedzy innymi przez kampanie wizerunkowe);

3. funkcje konkurencyjng, polegajaca na przypomnieniu i podtrzymaniu wizerunku
gminy w $wiadomosci potencjalnych turystow i inwestorow;

4. funkcje satysfakcyjng, polegajaca na wytworzeniu pozytywnego wizerunku gminy u

potencjalnego turysty lub inwestora, a takze wérdd mieszkancow gminy.
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Przy takich zatozeniach co do funkcji, jakie powinna spelnia¢ promocja, jej realizacja

powinna si¢ odbywaé w oparciu o nastepujacy model:

informujemy
tworzymy argumenty, dlaczego warto skorzysta¢ z naszej oferty

przypominamy

M w0

wywotujemy pozytywne skojarzenie.

Dziatania promocyjne powinny obejmowac:

1. promocj¢ wewngtrzng - skierowang do mieszkancow, ktorej celem jest nie tylko
ksztattowanie pozytywnego wizerunku miasta, jako miejsca przyjaznego, o wielu
walorach, w ktérym warto mieszka¢ i do ktérego warto wroci¢ po zakonczeniu nauki,
ale 1 aktywizowanie mieszkancow do podejmowania wspolnych dzialan na rzecz
lokalnej spotecznosci;

2. promocje zewngtrzng — skierowang do potencjalnych turystow, inwestoréw i innych
podmiotoéw, ktore warto zaangazowa¢ w dziatania gospodarcze i marketingowe,

stymulujace rozwdj gminy.

Skuteczna promocja nie moze by¢ dzialaniem incydentalnym, ale ciagglym procesem, w
realizacje ktorego samorzad gminy tobzenica wlacza¢ powinien jak najwigksza liczbe
partnerow — jednostki kultury zar6wno gminne, jak i prowadzone przez inne samorzady,
jednostki o$wiatowe, organizacje pozarzagdowe, sotectwa, mieszkancoéw, instytucje i
organizacje dziatajace poza terytorium gminy. Promocja powinna takze kreowac

zaangazowanie odbiorcow, czynigc ich aktorami zdarzen, jakie majg tu miejsce.
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Promocja wewnetrzna

Juz w planie promocji gminy opracowanym na lata 2005-2007 w obszarze promocji
wewnetrznej wskazywano jako priorytet tworzenie systemu identyfikacji i promocji symboli,
dzigki ktorym mozliwa byltaby integracja wewngtrzna mieszkancoOw gminy. Systematyczne i
dlugofalowe dziatania doprowadzily do opracowania takich symboli jak herb, flaga, hejnat.
Udalo si¢ takze zrealizowa¢ wielokrotnie podnoszone postulaty dotyczace ustawienia

jednolitych tablic informacyjnych (tzw. witaczy) przy drogach na granicy gminy.

Zarowno wspomniany plan promocji, jak i1 kolejne plany, zaktadaty rozbudzenie u
mieszkancoOw checi powigzania swoich dziatan z gming Lobzenica. Wydaje si¢, ze to
najwazniejsze zadanie, jakie stoi przed wladzami samorzadowymi, gdyz to wlasnie
mieszkancy, ich che¢ dzialania na rzecz malej Ojczyzny, pomyslowos¢ i angazowanie
wlasnego czasu 1 $rodkéw, sa fundamentem rozwoju kazdej wspolnoty. Budowa
odpowiedniej infrastruktury technicznej bez dzialan wspomagajacych aktywnos¢ spoleczng

nie przyniesie oczekiwanych efektow. Te dwa dziatania powinny i$¢ ze sobg w parze.
I.  Formy realizacji dzialan promocyjnych w zakresie promocji wewnetrznej
1. Akcje cykliczne ,,k.obZenica jest OK”

W ramach tej akcji na wszystkich imprezach organizowanych przy udziale Gminy
Lobzenica i Gminnego Centrum Kultury wystawiane beda tablice z arkuszami papieru, na

ktorych mieszkancy i uczestnicy imprezy beda odpowiada¢ na pytania:

e Zaco lubi¢ Lobzenice?
e Lobzenica jest fajna bo...

e Chce mieszka¢ w Lobzenicy bo...

Ponadto zaklada si¢ mozliwo$¢ zorganizowania konkursow plastycznych i literackich
wsrod dzieci 1 mlodziezy szkolnej oraz osob dorostych, zwigzanych z tematem przewodnim
zaplanowanym na kazdy konkretny rok. Zasadne jest takie konstruowanie tematow, zeby nie
byly pytaniem o to, jak jest w rzeczywistosci, ale szukaniem argumentéw na wczesniej
postawiong tez¢. Wszystkie dziatania podejmowane w ramach tego zadania beda na biezaco

relacjonowane na stronie internetowej www.lobzenica.pl oraz na profilu Urzgdu Miejskiego

Gminy Lobzenica na Facebooku oraz w mediach lokalnych.
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2. Konkurs ,,Piekna Lobzenica”

Organizacja konkursu rozwijajgcego aktywnos$¢ mieszkancéw gminy w zakresie dbatosci

o estetyke wsi, osiedli, zagrod i domoéw jednorodzinnych.

Biorgc pod uwage wczesniejsze doswiadczenia w organizacji tego typu konkursow,
ustalenie konkretnych kategorii typu: ,najpigkniejsze sotectwo”, wyklucza czes$¢
miejscowosci z udziatu w konkursie ze wzgledu na brak infrastruktury placow zabaw i innych
obiektow uzyteczno$ci publicznej. RoOwniez osiedla, ktore z przyczyn niezaleznych od
mieszkancow takiej infrastruktury nie posiadaja, nie powinny by¢ pod tym katem oceniane.
Rozwigzaniem mogtoby by¢ oparcie konkursu na kategoriach typu ,,Najpickniejsza rabata w
sotectwie”, co bezposrednio zwigzane jest z aktywnoscig mieszkancow, a nie naktadami na
budowe infrastruktury. Podobne rozwigzania nalezatoby przyja¢ w stosunku do osiedli, a w
przypadku oséb indywidualnych ocenie moglyby podlega¢ najbardziej ukwiecony ogrod,

balkon, plac przed przedsigbiorstwem.

Konkurs powinien by¢ oglaszany w styczniu, podczas Spotkania Noworocznego

Burmistrza Lobzenicy.
3. Organizacja obchodéw $wiat patriotycznych

Proponuje si¢ kontynuacje obchodéw $wiat patriotycznych w dotychczasowej formie —
spotkania pod pomnikiem na Placu Wolnos$ci z udziatem pocztow sztandarowych i delegacji

szkol, instytucji, organizacji spotecznych 1 politycznych oraz mieszkancow.
Lista §wiat patriotycznych:

e 27 stycznia — Wyzwolenie Lobzenicy

« 3 maja— Swicto Narodowe

e 1 wrze$nia — rocznica wybuchu II wojny $wiatowe;j

« 11 listopada — Swicto Niepodlegtosci

e 27 grudnia — rocznica wybuchu Powstania Wielkopolskiego

Obchody 1 wrzesnia i 27 grudnia powinny by¢ polaczone z postawieniem zniczy na grobach i

pomnikach na cmentarzu w Lobzenicy.
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4. Kalendarz imprez

Do prawidlowej realizacji zadan zwigzanych z organizacja ré6znego rodzaju wydarzen i do
wykorzystywania ich walorow promocyjnych, niezbedne jest stworzenie Gminnego
Kalendarza Imprez uwzgledniajacego zaréwno imprezy organizowane przez GCK, jak i te

planowane przez sotectwa, szkoty, parafie i organizacje pozarzadowe.

Nalezatoby si¢ zastanowi¢ nad iloscig imprez organizowanych przy udziale Gminnego
Centrum Kultury — rozdrabnianie $rodkéw na organizacje wielu drobnych wydarzen
powoduje, ze program imprez jest mato atrakcyjny dla odbiorcow i nie spetnia ich oczekiwan.
Ponadto powoduje zmegczenie aktywnych uczestnikéw tych wydarzen (sotectw, k6t Gminne;j
Rady Kobiet i innych organizacji), co rodzi problemy organizacyjne. Nalezaloby wybraé trzy

sztandarowe imprezy organizowane w ciggu roku i budowaé¢ wokot nich jak najszersza oferte.
5. Imprezy sztandarowe

Proponuje si¢ wyznaczenie trzech najwazniejszych imprez w kalendarzu wydarzen

kulturalnych i sportowych:

o Biegim. Alojzego Graja
e Dni Lobzenicy

e Dozynki Gminne

Dziatania zwigzane z organizacjg tych wydarzen w sposob naturalny taczy¢ beda
promocje wewnetrzng 1 zewngtrzng. Organizujac te wydarzenia nalezy dbaé o to, by
mieszkancy Gminy Lobzenica byli ich aktywnymi uczestnikami i by potencjat promocyjny
zwigzany z tymi wydarzeniami zostal wykorzystany do zachecenia turystow czy

mieszkancow sgsiednich gmin do odwiedzenia w tym czasie Lobzenicy.
6. Akcja ,,Wyslij pocztowke z L.obzenicy”

Akcja ta ma si¢ opiera¢ na rozdaniu migdzy uczestnikow imprezy okoliczno$ciowych
widokowek z logo ,.Lobzenica. Tu bije serce Krajny” i wspdlnym tekstem pozdrowien ze
stolicy Krajny. Zadaniem uczestnikéw wydarzenia bedzie zaadresowanie widokoéwek do
krewnych i znajomych i wrzucenie ich do specjalnej urny. Wysytka widokowek odbywacé si¢

bedzie za posrednictwem Urzedu Miejskiego Gminy tobzenica.
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7. Zaproszenie mieszkancow do przetestowania questow, Sciezek spacerowych i tras

rowerowych

W ramach poszerzania oferty turystycznej Gminy Lobzenica zostang stworzone questy,
propozycje $ciezek spacerowych i tras rowerowych. Proponuje si¢, by przy okazji Dni
Lobzenicy zaprosi¢ mieszkancéw do przetestowania propozycji, wniesienia uwag |
ubarwienia opisOw osobistymi opowieSciami na temat historii odwiedzanych miegjsc.
Zaproszenie skierowane zostanie do przedstawicieli wszystkich grup wiekowych i

zrealizowane w formie wspotzawodnictwa.

8. Udostepnienie flagi mieszkancom

Dostep do flagi Lobzenicy 1 prawo do jej uzytkowania zostat okreslony w Uchwale Nr
XXXI11/225/13 Rady Miejskiej w Lobzenicy z dnia 5 wrzes$nia 2012 roku w sprawie herbu,
flagi 1 pieczeci Gminy Lobzenica oraz zasad 1 warunkow jej uzywania. Na liscie podmiotow,
ktére moga uzytkowac flage bez zezwolenia nie znalezli si¢ mieszkancy gminy. Oznacza to,
ze mieszkancy moga indywidualnie wywiesza¢ flagi w zwigzku z waznymi uroczysto$ciami
gminnymi, ale nie moga uzywac flagi gminy podczas uroczystosci, zjazdéw, meczy i innych
wydarzen organizowanymi poza jej granicami. Ogranicza to mozliwo$¢ bezposredniego
identyfikowania si¢ z tym symbolem i1 marnuje potencjal promocyjny, zwigzany z

indywidualng aktywnoscig mieszkancow.

Oczywiscie przyznanie mieszkancom prawa do swobodnego korzystania z flagi wigze si¢
z pewnym ryzykiem, szczegélnie w przypadku nieodpowiedzialnego korzystania z tych
symboli. Nalezy podja¢ dyskusj¢ na temat tego, czy rozszerzy¢ uprawnienia mieszkancow do
uzytkowania flagi i czy nie wykorzysta¢ w dziataniach promocyjnych takich elementow jak
nalepki na szyby samochodowe z herbem tobzenicy i inne elementy budujace poczucie

przynaleznosci do wspdlnoty samorzadowe;.

9. Konkurs na iluminacje¢ Swiateczna

Wsrod wielu postulatow zglaszanych przez mieszkancow tobzenicy wielokrotnie
podnoszono koniecznos¢ zadbania o $wigteczny wyglad miasta w okresie Bozego
Narodzenia, a szczeg6lnie wzbogacenia wystroju o elementy $wietlne. Aby spotegowac
efekty dziatan podejmowanych przez wladze samorzadowe, proponuje si¢ zorganizowanie

konkursu wsrdéd mieszkancéw na najpigkniejsza iluminacje swiateczng. Dzieki wykorzystaniu
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potencjalu mieszkancow, bez ponoszenia dodatkowych naktadéow ze $rodkow publicznych,

uda si¢ w okresie §wigtecznym upigkszy¢ miasto.
10. Promocja za posrednictwem strony internetowej i Facebooka

Dzigki dotacji z Ministerstwa Administracji i Cyfryzacji Gmina Lobzenica oraz podlegle
jednostki zyskaly funkcjonalne, dostosowane do potrzeb oso6b niepetnosprawnych strony
internetowe. Ponadto dla Urzedu Miejskiego Gminy Lobzenica zatozono profil na portalu
spoteczno$ciowym Facebook. Dzigki tym narzedziom mozliwe jest dostarczanie
mieszkancom aktualnej informacji na temat tego, co dzieje si¢ na terenie gminy, a takze na
temat planowanych dziatan. Mozliwe bedzie takze kreowanie wydarzen w przestrzeni

wirtualnej 1 koordynowanie akcji spotecznosciowych i informacyjnych.
Kontynuacja dziatan zwigzanych z prowadzeniem Biuletynu Informacji Publiczne;.
11. Wspélpraca z mediami

Kontynuacja dotychczasowej polityki wspolpracy z lokalnymi mediami takimi jak
Panorama tobzenicy, Aktualnosci Lokalne, Tygodnik Nowy, Fakty Pilskie, Tygodnik Pilski,
blog Kocham Lobzenice, radio Koszalin oraz rozszerzenie wspOtpracy o przekazywanie

informacji waznych dla lokalnej spotecznosci za posrednictwem telewizji Asta.
12. Wystawy zdjeé¢ z wezeSniejszych wydarzen na imprezach gminnych

Organizowanie na imprezach gminnych wystaw z wcze$niejszych wydarzen kulturalnych
1 sportowych. W tym celu nalezy stworzy¢ zaplecze wystawiennicze w postaci paneli do
zamieszczania zdje¢ i stelazy podtrzymujacych panele. Do organizacji wystaw konieczne jest
takze wprowadzenie regulamindéw imprez przez Gminne Centrum Kultury, zawierajacych

zgode medialng.
13. Zamieszczanie na tablicach informacyjnych relacji z wydarzen gminnych

Zamieszczanie na tablicach informacyjnych zdje¢ 1 krétkich informacji z wydarzen jakie
mialy miejsce na terenie gminy. Dystrybucja materiatow, tak jak do tej pory, zajmowac si¢
bedzie goniec zatrudniony w Urzedzie Miejskim Gminy Lobzenica. W sotectwach tak jak

dotychczas zamieszczanie informacji na tablicach pozostaloby w gestii sottysow. Nalezy
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wyznaczy¢ osoby odpowiedzialne za zamieszczanie informacji na tablicach znajdujacych si¢

na terenie osiedli w Lobzenicy (cztonkdéw samorzadu mieszkancow).
14. Zyczenia Swiateczne

Wysylanie zyczen do osob i instytucji wspotpracujacych z wladzami samorzadowymi
Gminy oraz nagrywanie zyczen §wigtecznych i zamieszczanie ich na stronie internetowej

gminy oraz profilach na portalach spolecznosciowych.
15. Zyczenia okoliczno$ciowe

Wysylanie do mieszkancow zyczen z okazji waznych wydarzen w ich zyciu (jubileuszy,

urodzin itp.).
16. Wspieranie dzialan wydawniczych

Wspieranie 1 inicjowanie tworczosci literackiej mieszkancow Lobzenicy, szczegdlnie w
zakresie dofinansowywania publikacji ksigzkowych (opracowan, przewodnikow, powiesci,
tomikow poezji i innych). Dziatanie to wzbogaci zasoby kulturalne gminy. Wybdr materiatow
przedstawionych przez mieszkancéw do publikacji w danym roku moglby si¢ odbywaé w

dwojaki sposob:

e przez Rade¢ Programowg dziatajacg przy Gminnym Centrum Kultury

e w drodze konkursu ogloszonego przez Gminne Centrum Kultury.
17. Wspieranie tworczosci lokalnej

Waznym elementem jest wspieranie 1 inicjowanie tworczosci artystycznej mieszkancow
gminy LobzZenica — malarzy, rzezbiarzy, kowali, rekodzielnikow i innych. Realizacja tego
dziatania polega¢ moze na prezentowaniu dorobku artystycznego mieszkancoOw podczas
wydarzen organizowanych na terenie gminy oraz poza jej granicami, zachecaniu twércoOw do
udziatu w konkursach, wydawaniu albuméw promujacych lokalng tworczo$¢, organizowaniu
warsztatow 1 plenerdw artystycznych oraz zakupie dziet lokalnych tworcoéw jako gadzetow

wykorzystywanych na cele promocyjne.
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18. Wykorzystanie stworzonych przez uczniow szlakow, Sciezek, questow

Uczniowie szko6t funkcjonujgcych na terenie gminy w ramach réznego rodzaju projektow
opracowujg propozycje Sciezek, szlakow i questow. Nalezy we wspotpracy z placowkami
oswiatowymi wykorzystywaé materialty opracowane przez ucznidw, czy to tworzac na ich
podstawie S$ciezki z tablicami informacyjnymi, czy tez zamieszczajac réznego rodzaju

informacje na stronie internetowej gminy.

19. Papier firmowy oraz koperty z herbem lub logo gminy

W celu wizualnej identyfikacji pism wychodzacych z Urzgdu Miejskiego Gminy
Lobzenica nalezy rozwazy¢ wprowadzenie jednolitych wzoréw pism i kopert, opatrzenie ich

herbem gminy lub (opcjonalnie) logo ,,L.obzenica. Tu bije serce Krajny”.

20. Organizowanie szkolen, paneli dyskusyjnych i konsultacji spolecznych

Zadanie ciagle, wynikajace z biezacych potrzeb i1 wnioskéw skladanych przez

zainteresowane grupy spoleczne.

21. Opracowanie piosenki 0 Lobzenicy

Jednym z dziatan promocyjnych powinno by¢ nagranie piosenki o Lobzenicy. Piosenka
powinna by¢ nagrana w dwoch wersjach — przez dorostych i1 przez dzieci. Powinna by¢
dostgpna na stronach internetowych oraz wykorzystywana do celéw promocyjnych podczas

targéw, imprez i przy tworzeniu materiatéw filmowych o gminie.

22. Rozpowszechnianie informacji na temat zabytkow, miejsc kultu i starych

cmentarzy

Podczas opracowywania Planu Opieki nad Zabytkami Gminy Lobzenica na lata 2016-
2018 zebrano wiele materiatow dotyczacych zabytkow ruchomych 1 nieruchomych
znajdujacych si¢ na terenie gminy, starych cmentarzy i obiektow kultu (np. kapliczek). Nalezy
zebra¢ te materialty w opracowaniu skierowanym do mieszkancow gminy. Dzigki temu
podniesie si¢ S$wiadomos$¢ na temat dziedzictwa kulturowego i historycznego tego regionu.
Warto takze pomysle¢ o sposobach dystrybucji informacji, jakie pozyskane zostang w ramach

wspotpracy z Wydziatlem Archeologii Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu.
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Promocja zewnetrzna

O ile promocja wewngtrzna jest skierowana do mieszkancow 1 wykorzystuje ich
zaangazowanie do budowania wspolnoty, o tyle promocja zewngetrzna ma stanowi¢ czytelny
przekaz do odbiorcow zewnetrznych, ktéry zbuduje w nich przekonanie, ze w gminie
Lobzenica warto spe¢dzi¢ urlop, zamieszka¢ lub rozpocza¢ prowadzenie dziatalno$ci

gospodarczej.
. Formy promocji zewne¢trznej
1. Budowanie marki Lobzenicy jako serca Krajny

Systematyczne budowanie i powtarzanie przekazu o tym, ze Lobzenica jest potozona w
centrum Krajny i stanowi jej serce pozwoli na zrealizowanie dwoch celow. Po pierwsze
pozwoli na przypisanie Lobzenicy do konkretnego regionu historycznego i kulturowego oraz
utrwalenie tej wiedzy wsrdd odbiorcéw. Po drugie pozwoli na zbudowanie przekonania, iz ze
wzgledow na na przyklad potozenie, Lobzenica jest miejscowoscia wyjatkowa w tym

regionie.
2. Tworzenie orkiestry detej i zespolu tanca

Obecnie Lobzenica nie posiada atrakcyjnej oferty artystycznej, ktéra moglaby z

powodzeniem by¢ pokazywana na szerszym forum i stanowi¢ produkt promujacy gming.

W minionym roku podjeto dtugofalowe dziatania, dzigki ktorym na bazie mtodziezy
gimnazjalnej 1 dorostych mieszkancow Lobzenicy stworzona zostanie orkiestra dgta. Zespot
taki stanowi¢ bedzie nie tylko wizytdwke gminy na zewnatrz, ale pozwoli takze na stworzenie

atrakcyjnej oprawy imprez organizowanych przez Gminne Centrum Kultury.

Kolejnym krokiem powinno by¢ stworzenie zespotu ludowego, opartego na kulturze
krajefiskiej. Obecnie tradycje ludowe kultywowane sa w Przedszkolu Publicznym w
Lobzenicy, gdzie dzieci uczg si¢ gwary krajenskiej, tancow ludowych 1 gdzie wystepujg w
ludowych strojach. Niestety, wszystkie dziatania w tym zakresie koncza si¢ na przedszkolu.
Jak si¢ wydaje konieczne byloby podjecie staran o to, by takze w szkole podstawowej i
gimnazjum, prowadzone byly tego typu zajecia. Dzigki temu udatoby si¢ stworzy¢ zespot,

ktory z powodzeniem moglby stanowi¢ oprawe rdznego rodzaju uroczystosci, poczawszy od

30



Program promocji gminy tobzenica na lata 2016 — 2020

dozynek gminnych. Dziatalno$¢ zespotu oparta na kulturze krajenskiej przyczynitaby sie¢

takze do podkreslania marki Lobzenicy jako serca Krajny.
3. Tworzenie spojnej i ciekawej oferty turystycznej

Stworzenie oferty turystycznej, ktéra bylaby w stanie zainteresowac¢ odbiorcow spoza
terenu gminy, wymaga wspotpracy pomiedzy samorzagdem a podmiotami prowadzgcymi
dziatalno$¢ agroturystyczng, gastronomiczng oraz z innymi podmiotami ze sfery oferujacej

ustugi okototurystyczne.

Podstawowe dzialania powinny objaé przygotowanie atrakcyjnej informacji na strong
internetowa gminy, ktéra nastgpnie powinna zosta¢ wydana w formie folderu. Taki folder
powinien by¢ dostepny zardéwno w opisywanych obiektach, jak i u operatorow turystycznych,
z ktorymi gmina powinna nawigzaé wspoétprace. Ponadto powinien on by¢ rozdawany
podczas targow o zasiegu ogdlnopolskim, takze za posrednictwem Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Wielkopolskiego w ramach prowadzonych przez urzad dzialan promujacych
marke Wielkopolski. Nawigzanie wspoOlpracy w tym zakresie z innymi partnerami umozliwi
dotarcie z przekazem do szerszej grupy odbiorcow, niz bytoby to w przypadku, gdyby gmina

podejmowata takie dziatania samodzielnie.

Konieczne wydaje si¢ wygospodarowanie odpowiednich $rodkéw na ten cel w gminnym
budzecie nie tylko w jednym roku, ale cyklicznie, aby prezentowana informacja byla aktualna

i przydatna turystom.
4. Tworzenie spojnej i aktualnej oferty dla przedsi¢biorcow

Ten postulat od lat przewija si¢ w dyskusjach samorzagdowcow 1 mieszkancow gminy.
Nalezy stworzy¢ rzetelng informacje na temat obszarow, jakie na terenie gminy mozna
wykorzysta¢ na cele inwestycyjne, form wspierania przedsigbiorczo$ci przez samorzad, czy
innych warunkow i udogodnien, ktore sprawiaja, ze Lobzenica jest miejscem idealnym do

inwestowania.

Przed stworzeniem takiej informacji nalezaloby si¢ zastanowié, na przyciagnigciu jakiego
typu inwestoréw gminie zalezy i w zalezno$ci od tego odpowiednio skonstruowaé oferte.

Taka oferta w formie folderu powinna by¢ rozpowszechniania podczas targdéw
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gospodarczych, niekoniecznie samodzielnie przez gming, gdyz generuje to znaczne wydatki,

ale we wspotpracy z innymi instytucjami.

5. Stworzenie w Urzedzie Miejskim Gminy LYobzenica instytucji ,,opiekuna

przedsiebiorcy”

Aby inwestor nie zrazit si¢ juz na starcie, w Urzgdzie Miejskim Gminy Lobzenica
powinien by¢ wyznaczony pracownik, ktory w momencie pojawienia si¢ potencjalnego
inwestora, stuzy¢ mu bedzie jako przewodnik pomagajacy zebra¢ konieczne informacije.

Dzigki temu uniknie si¢ odsytania inwestora od stanowiska do stanowiska.

6. Dzialalno$¢ wydawnicza

Obecnie na rynku nie jest dostgpna ani mapa miasta i gminy, ani Zadne opracowania w
formie przewodnika po gminie. Nalezy podja¢ dziatania zmierzajace do opracowania i
wydania tego typu publikacji. Ponadto warto by bylo w zbiorczych opracowaniach
przedstawi¢ na przykltad kota Gminnej Rady Kobiet dziatajace na terenie gminy czy tez

dokonania lokalnych artystow.

7. Stworzenie punktu, w ktorym mozna kupi¢ materialy promocyjne

Obecnie na terenie gminy LobzZenica nie ma zadnego miejsca, w ktorym mozna by kupi¢
pamiatki zwigzane z miastem i gming. Jedyny taki punkt znajduje si¢ w Gorce Klasztorne;,
ale nie ma w nim gadzetow czy publikacji zwigzanych z Lobzenica. Nalezy jak najpredzej
wypetni¢ t¢ niszg, tworzac podstawy prawne i1 organizacyjne do prowadzenia takiej
dziatalnosci na przyktad przez Gminne Centrum Kultury. Na brak dostgpu do tego typu
materialow skarza si¢ takze mieszkancy gminy, ktorzy czasami chcieliby we wlasnym
zakresie zabra¢ do znajomych czy w miejsca do ktorych si¢ wybierajg, materialy promocyjne

zwigzane z Lobzenica.

8. Wspolpraca z mediami

Nos$nikami informacji na temat gminy LobzZenica z pewnos$cia sg lokalne i ponadlokalne
media. Nalezy utrzymywac¢ wspolprace z dotychczasowymi partnerami medialnymi, jak tez

prowadzi¢ dziatania zmierzajace do rozszerzenia wspélpracy o kolejne tytuty.
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Wartym uwagi narz¢dziem moze by¢ portal Samorzadowy Polskiej Agencji Prasowej, za
posrednictwem ktorego mozna (niestety odptlatnie) dociera¢ do szerokiej rzeszy odbiorcéw z
informacja dotyczaca oferty inwestycyjnej, kulturalnej, o$wiatowej czy sportowe;.

Odbiorcami tresci zamieszczanych w serwisie przez gming, sg takze ogélnopolskie media.

9. Udzial w targach i wystawach

Do tej pory udzial w gminy w tego typu przedsiewzigciach byt sporadyczny. Tymczasem
od lat postulowano o to, by gmina promowana byta w ten wtasnie sposéb. Jednak aby udziat
gminy w targach i wystawach miat sens, nalezy przygotowa¢ materialy promocyjne i

informacyjne w zakresie turystyki, inwestycji i oferty kulturalnej.

10. Inspirowanie do tworzenia, tworzenie, badz zlecanie wykonania filméw o

L.obzenicy

Dziatania w tym zakresie powinny by¢ prowadzone wielotorowo. Obecnie powstaje wiele
filméw amatorskich o Lobzenicy, ktore mozna oglada¢ za posrednictwem portalu YouTube.
Filmy takie sg takze udostgpniane przez prywatne osoby na portalach spotecznosciowych,

docieraja do wielu odbiorcéw 1 majg ogromny potencjat promocyjny.

Nalezy si¢ zastanowi¢ nad organizacja konkursu na film o Lobzenicy skierowanego do
mtodych i dorostych twoércoOw amatoréw (niekoniecznie zwigzanych z gming Lobzenica), a
takze nad zlecaniem produkcji profesjonalnych relacji z waznych wydarzef,, jakie maja

miejsce na terenie gminy.

11. Nawiazanie wspélpracy z gming partnerska

Od lat postuluje si¢ nawigzanie wspotpracy z gming partnerska (krajowa i/lub
zagraniczng). Postulatom nie towarzyszyla jednak dyskusja na temat celu, jakiemu mialoby
stuzy¢ nawigzanie takiej wspotpracy i efektow, jakie by chciano osiagna¢. Nawigzanie takiej
wspotpracy jest zwigzane z wieloma kosztami i sporym wysitkiem organizacyjnym. Dlatego
przed podjeciem tego typu decyzji nalezy jasno zdefiniowac cele, efekty podejmowanych
dziatan, okresli¢ naklady, jakie trzeba ponie$s¢ 1 przeprowadzi¢ konsultacje spoleczne

dotyczace oczekiwan mieszkancow odnosnie takiej wspotpracy.
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Przy wyborze gminy partnerskiej warto wzig¢ pod uwage dziatania podejmowane w tym
zakresie przez samorzad wojewodztwa wielkopolskiego, gdyz w niektérych konkursach na
realizacje dziatan np. z zakresu kultury, premiowane sg oferty zaktadajace wspoiprace z
podmiotami zagranicznymi znajdujacymi si¢ na terenie landéw/krajow bedacych partnerami

Wielkopolski.
12. Udzial na Facebooku w grupach tematycznych

Grupy ,,Polska niezwykta”, ,Ptaki”, ,Polski krajobraz kulturowy” i inne tego typu
nieformalne grupy na portalu spolecznosciowym Facebook zrzeszaja entuzjastow
niezwyklych miejsc 1 zjawisk. Zamieszczanie atrakcyjnych przekazow na temat gminy
Lobzenica pozwoli na dotarcie do szerokiego grona odbiorcdéw, zardwno z terenu Polski, jak i

mieszkajacych poza granicami kraju.
13. Nawiazanie wspélpracy z operatorami turystycznymi

Nawigzanie wspotpracy z biurami turystycznymi ma shuzy¢ przedstawianiu spojnej oferty
turystycznej, wykorzystanie informacji przygotowanej przez gming w ofercie operatora
turystycznego, a takze wypromowaniu najwazniejszych wydarzen kulturalnych i religijnych
odbywajacych si¢ na terenie gminy wraz z stworzeniem oferty atrakcji weekendowej

dostepnej dla ré6znych grup odbiorcow.

Wspotpraca taka poszerzy mozliwosci $ciggania nowych turystow na wydarzenie
realizowane przez Misjonarzy Swietej Rodziny, czyli Misterium Meki Panskiej w Gorce
Klasztornej. Dzigki takiej wspotpracy mozna petniej wykorzysta¢ walory promocyjne takich
wydarzen jak Dni LobzZenicy, Bieg im. Alojzego Graja czy Dozynki Gminne. Te imprezy
maja szans¢ sta¢ si¢ atrakcja nie tylko lokalna, skierowang do miejscowych odbiorcow, ale

ponadlokalng, mogaca do Lobzenicy przyciagnac nowe grupy turystow.
Taki potencjal maja szczegodlnie dwie imprezy:

e Dni Lobzenicy, organizowane w ramach lub w zastepstwie Naturaliska, powinny
obejmowaé szereg wydarzen plenerowych, nawigzujacych do historii Lobzenicy, a
realizowanych przez dzieci i mlodziez szkolng. Przekazanie kluczy do miasta mtodym
mieszkancom, teatry uliczne, gry miejskie 1 questy powinny tworzy¢ zywa opowies¢ o

dziejach miasta wzbogacong jarmarkiem z wyrobami lokalnych tworcow, stoiskami na
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ktorych bite beda monety (denary Krotoskich). Historia Lobzenicy pozostawia
ogromne pole do tworzenia ulicznych spektakli nawigzujacych do minionych zdarzen
— miasto najezdzali Krzyzacy, Szwedzi, palono tu czarownice czy wykonywano
wyroki korzystajac z ustug kata. Przy organizacji tej imprezy skorzysta¢ mozna z
potencjatu organizacji pozarzadowych. Do poszerzania wiedzy na temat zabytkow
znajdujacych si¢ na terenie gminy, odkry¢ archeologicznych oraz wiedzy na temat
historii regionu wykorzysta¢ mozna takie narzedzia jak konferencje 1 panele
dyskusyjne prowadzone przez pracownikow Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w
Toruniu, z ktérym nawigzano wspotprace.

e Dozynki Gminne s3 niezwyklym spektaklem, gdyz biora w nich udziat
przedstawiciele niemal wszystkich sotectw z terenu gminy. O niezwyklosci tego
wydarzenia stanowig takie elementy jak stroje ludowe nawigzujace do krajenskich
wzoroOw, barwne 1 bogate korowody, stare maszyny 1 urzadzenia rolnicze
prezentowane podczas uroczystosci. Uzupelnienie tej uroczystosci o prezentacje
dokonan tworcow lokalnych, pokazy wigzania snopow, plecenia wiencow,
garncarskie, przedzenia welny itp. moga z dozynek uczyni¢ niezwykla atrakcje

przyciagajaca szczeg6lnie mieszkancéw duzych miast.

14. Nagroda Lobzenickie Dziki

Nagroda Burmistrza Lobzenicy przyznawana za wybitne osiggnigcia, prowadzenie

wyjatkowej dziatalnosci lub osobom zastuzonym dla gminy Lobzenica.

15. Stworzenie instytucji spolecznych przewodnikéw po Lobzenicy w oparciu o

wolontariat

Opracowanie propozycji szlakéw 1 Sciezek spacerowych wigze si¢ z tym, ze grupy
zorganizowane lub indywidualni tury$ci powinni mie¢ mozliwo$¢ skorzystania z ushugi
przewodnika, ktory wiedz¢ zawartag na stronach internetowych czy ulotkach, potrafitby
ubarwi¢ opowiesciami o Lobzenicy z réznych okresow historycznych. Warto pomysle¢ o
stworzeniu funkcji spotecznych przewodnikéw, ktorzy $wiadczyliby takie ustugi badz na
zasadach wolontariatu, badz (w przypadku szczegolnie wzmozonego ruchu turystycznego) na
zasadzie ustugi zlecanej przez Gming¢ Lobzenica. Instytucja spotecznych przewodnikow z
zasady powinna by¢ jednak oparta na pasjonatach, mitosnikach historii miasta i osobach z

szerokg wiedza historyczng.
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16. Stworzenie paszportéw Krajny

Opracowanie wzoru 1 stworzenie instytucji Paszportéw Krajny, czyli produktu
turystycznego, budujacego poczucie przynaleznosci odbiorcoOw zewngtrznych do regionu
Krajny. Zadanie to powinno by¢ realizowane we wspOlpracy z samorzadami gmin
polozonych na terenie tego regionu. Tak, aby oprécz Glownego Biura Paszportowego w
Lobzenicy, funkcjonowaty biura paszportowe w innych jednostkach samorzadu. Sie¢ biur
powinna zosta¢ potaczona szlakiem turystycznym, opisanym i nalezycie wypromowanym, z

zaznaczeniem wszystkich atrakcji dostepnych na Krajnie.

Jednym z elementow tego produktu turystycznego bedzie whbijanie pamigtkowych
pieczatek do paszportow podczas Dni Lobzenicy i imprez organizowanych przez pozostate
gminy. W ramach tego zadania mozna podja¢ wspotprace z bylymi mieszkancami L.obzenicy
czy regionu do tworzenia tzw. ambasad Krajny. Zadanie to mozna rozbudowywac o kolejne
elementy i opiera¢ na nim organizacj¢ innych przedsiewzie¢ we wspolpracy z jednostkami

samorzadu i organizacjami pozarzadowymi z Krajny.
17. Stworzenie historycznej sekcji rekonstrukcyjnej (we wspélpracy z TML)

Stworzenie grupy rekonstrukcyjnej pozwoli na obudowywanie wydarzen promocyjnych
na terenie gminy pokazami dotyczacymi strojow, zwyczajow i czynnosci wykonywanych
przed wiekami. Grupa taka moze takze reprezentowa¢ gmin¢ podczas wydarzen
historycznych organizowanych na terenie Polski i stanowi¢ element promocji dziedzictwa

kulturowego Lobzenicy.

18. Promocja turystycznych waloréw doliny LobzZonki powiazana z promocja
Wielkiej Petli Wielkopolski

Realizacja 1 wspieranie projektow zwigzanych z turystycznym zagospodarowaniem rzeki
Lobzonki we wspolpracy z Organizacja Turystyczng Potnocnej Wielkopolski ,,Dolina Noteci”
oraz z Departamentem Sportu i Turystyki Urzedu Marszatkowegiego Wojewodztwa

Wielkopolskiego w Poznaniu.
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19. Spotkania noworoczne

Spotkanie noworoczne Burmistrza Lobzenicy jest $wietng okazja do podsumowania
wydarzen minionego roku oraz zaprezentowania sukcesow i dokonan wtadz samorzadowych
oraz mieszkancéw gminy. Spotkanie takie ma niewatpliwe walory promocyjne z racji rangi
gosci na nie zapraszanych. Jest tez §wietng okazja do zaprezentowania mieszkancom planow

wiadz samorzagdowych na kolejny rok.

20. Wspolpraca z Towarzystwem Wyrzyska Kolejka Waskotorowa

Realizacja 1 wspieranie projektow zwigzanych z turystycznym wykorzystaniem linii
kolejki waskotorowej laczacej Biatosliwie i Lobzenice (organizacja okoliczno$ciowych

imprez, przejazdow, dziatania na rzecz dofinansowania realizacji wspolnych projektow).

21. Sprowadzenie do Lobzenicy odcinkéw serialu, programu kulinarnego itp.

Przy zatozeniu, iz jednym z celéw promocji jest budowanie §wiadomosci istnienia danego
miejsca wsérod odbiorcow, warto zastanowi¢ si¢ nad wspOlpracg z tworcami seriali,
programéw przyrodniczych lub kulinarnych w zakresie realizacji jednego z odcinkéw na
terenie gminy Lobzenica. Dzialanie to zwigzane bgdzie jednak z konieczno$cig wydatkowania

dodatkowych $rodkow z budzetu gminy.
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Podsumowanie

Zadania z zakresu promocji obejmujg wiele zagadnien i1 stanowig prawdziwe
wyzwanie przy ograniczonych zasobach ludzkich i finansowych. Zastanowi¢ si¢ jednak
nalezy nad przyjeciem okreslonego kierunku dziatan promocyjnych, aby przez wlaczenie w
ich realizacj¢ jak najwigkszej liczby podmiotéw spotecznych, usystematyzowanie dziatan

osiggna¢ optymalny efekt ponoszonych naktadéw finansowych i organizacyjnych.

Program dziatan promocyjnych obejmuje lata 2016-2020. Corocznie do programu
przedstawiane bedzie sprawozdanie z dziatan promocyjnych oraz harmonogram dziatan
promocyjnych na kolejny rok. W harmonogramie zostanie ustalony poziom finansowania
przedsiewzie¢ z zakresu promocji. Harmonogram zostanie przedstawiony do zaopiniowania
Komisji Budzetu i Rozwoju Gospodarczego Rady Miejskiej w Lobzenicy do konca miesigca

wrze$nia.

Podczas tworzenia Programu promocji gminy Lobzenica wykorzystane zostaty wyniki
badan zawarte w projekcie Strategii Rozwoju Gminy Lobzenica na lata 2015 — 2025, a takze
rozmowy z mieszkancami gminy, czlonkami stowarzyszen i soltysami oraz przedstawicielami

innych samorzaddw, organizacji pozarzadowych i mieszkancoOw innych miast.
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